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<유의 사항> 

 

 

* 학과, 전공과 관계없이 참여가 가능합니다. 

다양한 학교, 학과, 전공간의 연합을 통한 참여도 적극 권장합니다. 

 

* 각 주제에서 제시되는 [파크랜드] 브랜드를 현재의 상황에 비추어 살펴볼 필요가 있

는 경우, 파크랜드 브랜드를 기업 브랜드, 개별 브랜드 또는 다른 샵인샵 브랜드 전

체를 포함한 패밀리 브랜드(또는 유통 브랜드) 중 어느 관점에 놓고 해석하고 과제

를 진행할 지는 귀하(팀)의 자유로운 판단에 맡깁니다. 특히 주제 2를 선택할 경우 

파크랜드의 브랜드 포트폴리오 상황을 고려하는 것도 과제의 파악과 전략의 제시에 

도움이 될 수 있을 것입니다. 

 

* 환경 분석과 같은 도입 부분에 중심을 두기 보다, 차별적이고 구체적인 전략 제안

에 더 비중을 두고 과제를 수행하시기 바랍니다. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

<다음> 



<주제 안내> 

 

주제 1> 파크랜드의 새로운 온라인 비즈니스 전개 방향과 마케팅전략 제안 

 

소비자의 생활 방식과 소비행태의 변화, 코로나 19의 영향 등으로 온라인의 수요가 

급신장하고 있습니다. 이에 오프라인 유통에 의존해 왔던 패션기업들은 온라인 유통의 

강화, 온라인으로의 전환 또는 새로운 온라인 비즈니스의 구축을 통해 경쟁력을 강화

해 나가고 있습니다.  

이러한 경영환경의 변화에 적극적으로 대응하기 위해 파크랜드가 신성장 동력으로

서의 새로운 온라인 비즈니스를 구축한다면 어떻게 추진하는 것이 좋을지 차별적인 

전개 방향과 이에 따른 마케팅전략을 제안해 보시기 바랍니다.  

본 주제를 위해 파크랜드의 새로운 온라인 비즈니스를 온라인 플랫폼 구축, 온〮오프

라인 유통을 연계한 시너지 강화, 다양한 온라인 플랫폼과의 협업을 통한 채널 확대, 

차별화된 마케팅을 통한 활성화 전략 등 다양한 관점에서 접근하여 전략을 수립하시

기 바랍니다. 이상의 접근에 대해 온라인 비즈니스 전개 방향과 마케팅전략 중 어느 

한 쪽을 중점적으로 다루느냐 또는 단계적으로 두 측면을 함께 다루느냐는 귀하(팀)의 

자유로운 판단에 따르면 됩니다.  

참고로 온라인 플랫폼 구축 방안에는 현재 운영되고 있는 자사몰을 리뉴얼하여 활

성화시키는 방법, 온라인 전용 브랜드를 런칭하여 신규 온라인몰을 구축하는 방법, 다

양한 브랜드를 입점시켜 운영하는 편집샵 형태의 온라인몰을 구축하는 방법 등과 함

께 이 외에도 여러 가지 접근 방법을 고려할 수 있습니다.  

마케팅 전략 제안의 경우 파크랜드의 온라인 유통에 적용할 수 있는 특화된 서비스 

및 콘텐츠 전략, 그리고 채널을 활성화하기 위한 차별화된 마케팅/홍보 전략 등을 다

양하게 다루거나 특정 전략에 특화하여 제안해도 되며, 이에 대해서는 귀하(팀)가 자

유롭게 판단하기 바랍니다.  

 

<다음> 



주제 2> 파크랜드 오프라인 매장의 매출 극대화를 위한 IMC전략 

 

주제 1의 안내에 기술한 것처럼 패션유통의 패러다임은 급격하게 변화하고 있습니

다. 온라인의 확대에 따라 가장 큰 변화를 맞이한 건 오프라인 매장이며, 그 변화에 

걸맞은 경쟁력을 갖추지 못하면 생존 자체가 위태로워질 수 있습니다. 이러한 급변하

는 환경에서 오프라인은 온라인이 제공할 수 없는 차별화된 경험과 가치로 승부해야 

합니다.  

파크랜드는 새로운 온라인 비즈니스 구축과 함께 기존 오프라인 비즈니스의 경쟁력

을 강화하여 매출을 극대화하는 전략을 추진하고 있습니다.  

본 주제는 파크랜드 오프라인 비즈니스의 핵심인 오프라인 매장의 매출을 극대화하

기 위한 IMC(통합적마케팅커뮤니케이션)전략을 다루는 것이니 만큼 다양하고 효과적

인 전략을 수립해 보시기 바랍니다.  

본 주제를 위해 파크랜드 오프라인 매장의 경쟁력을 분석하고 이를 기반으로 매출

을 극대화하기 위한 다양한 마케팅 커뮤니케이션 전략을 강구해 보시기 바랍니다. 세

일즈를 포함한 촉진 전략을 기반으로 다양한 마케팅 커뮤니케이션 수단이 일관성을 

가질 수 있도록 IMC전략을 고민해 본다면 보다 효과적인 전략을 수립할 수 있을 것

입니다. 

파크랜드 매장에서의 매출 극대화를 위한 노력에는 신규(또는 휴면) 고객 및 기존 

고객의 매장 방문을 늘리기 위한 전략, 방문 고객의 구매율과 재방문율을 제고시키기 

위한 전략 등이 있으며, 이를 위한 다양한 마케팅 커뮤니케이션 수단들을 구체적으로 

고려할 수 있습니다. 특히 기존의 불특정 다수에 대한 광고 중심에서 타겟 중심의 커

뮤니케이션 매체 및 수단, 세일즈, 판매촉진 등 구매행동을 이끌어내기 위한 전략과 

활동들에 더욱 관심을 가지고 살펴보기 바랍니다. 

 전략 제안에 있어 다양한 마케팅 커뮤니케이션 수단을 함께 다루거나 특정 수단 

및 전략에 특화하여 제안해도 되며, 이에 대해서는 주제에 충실한 제안이라는 전제하

에 귀하(팀)가 자유롭게 판단하기 바랍니다.  

<끝> 


